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MARKETING VERDE EN LA CONFORMACION DE UNA CIUDADANIA PLANETARIA
EN EL AMBITO EDUCATIVO LATINOAMERICANO

GREEN MARKETING IN THE CONFORMATION OF A PLANETARY CITIZENSHIP IN
THE EDUCATIONAL FIELD LATINAMERICAN

RESUMEN

El articulo de revisidn tuvo por objetivo analizar el aporte del marketing verde en la conformacién
de una ciudadania planetaria en el mbito educativo latinoamericano. Se empleé una metodologia
de tipo documental con un disefio bibliografico que permitié estructurar la informacién
recopilada, se aplicé un andlisis de contenido con la finalidad de descubrir las competencias
implicitas en la informacidén analizada. Entre las principales conclusiones se tiene que el
marketing verde ofrece a la educacidn, la posibilidad de edificar competencias en el estudiante
en pro de configurar un pensamiento global, el cual debe ser fomentado desde una educacién
verde planetaria latinoamericana para el contexto global.
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ABSTRACT

The article of revision its objective was to analyze the contribution of green marketing in the
formation of a planetary citizenship in the Latin American educational environment. A
methodology was used of documentary type with a bibliographic design; a content analysis was
applied in order to discover the implicit competences in the information analyzed. Among the
main conclusions is that green marketing offers education the possibility of building competences
in the student in favor of configuring a global thinking, which should be encouraged from an
education Latin American planetary green for the global context.

KEYWORDS: Human ecology; Environmental education; Civic education; environmental ethics;
Problem focused research.
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INTRODUCCION

La ciudadania planetaria es una concepcion
en procura que las personas desarrollen un
modo de pensar que les permita interconectar
las diversas realidades que le rodean con el fin
de gestionar la reflexibilidad en favor de ana-
lizar el contexto social como una red en don-
de cada componente del sistema influye en el
devenir de las acciones sociales, en este sen-
tido, la Organizacién de las Naciones Unidas
(ONU), asume esta interconectividad en su
declaratoria sobre los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS), “conformada por 17 objeti-
vos que deben ser alcanzados en los préximos
afos, especificamente de cara al 2030” (ONU,
2015, p. 1) destacdndose que en el fondo esta
declaratoria procura la proteccién y preserva-
cién del medio ambiente por medio de con-
ductas sostenibles.

Es asi que la educacién tanto formal e in-
formal en todos los niveles de la vida juega
un papel primordial en lograr este acometi-
do, asumiendo la Organizacién de las Nacio-
nes Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO), su agenda Incheon 2015
“una educacioén inclusiva y de calidad a lo lar-
go de la vida”, siendo ademads el organismo
encargado de desarrollar el objetivo 4 de los
ODS, concatendndose la posibilidad de arti-
cular politicas educativas favorecedoras de un
pensamiento reflexivo complejo en concor-
dancia con la proteccién del medio ambiente,
siendo asi que surge la visién de una ciuda-
danfa planetaria en donde cada actor social
desde su glocalidad, debe asumir una postura
de respeto no solo para sus semejantes, sino,
para el medio terrenal donde se desenvuelve.

Es alli donde entra el marketing verde como
una alternativa generadora de un pensamien-
to global planetario desde el respeto por el
medio ambiente, situacién que la educacion
formal e informal, podria asumir como una
estrategia permanente para generar un apren-
dizaje de calidad a lo largo de la vida, arti-

culdndose la gestaciéon de un ciudadano con
visién planetaria, para esto es indispensable
transcender la visién del marketing verde
como una opcién meramente comercial, para
asumirla como una filosofia que viene a com-
plementar la formacién académica — cultural
de la sociedad en funcién que esta asuma en
cada momento de su vida una interaccién de
respeto por la vida, en especial del medio am-
biente, siendo asi, un pensamiento complejo
desde lo ecolégico.

Generandose una interrelacién entre lo
educativo, cultural, econémico, ambiental,
mediante la cual, el ser humano se articule
como agente transformador, liberador, y no
dominador, explotador, del medio ambiente
por el mero detrimento del mismo, para esto
(Murga-Menoyo, 2018, p. 49) plantea que se
“exige a la educaciéon un enfoque metodold-
gico que permita abordar las cuestiones des-
de perspectivas multiples, contando para ello
con el concurso de las diferentes disciplinas”.
Esto implica generar transformaciones curri-
culares desde donde se asuma la conexién que
tiene la formacién de un ciudadano con con-
ciencia planetaria, siendo necesario incluir lo
relacionado al marketing verde como una fi-
losofia ecoldgica que permita trabajar en un
aprendizaje que transcienda los escenarios es-
colares para constituir el mundo en una gran
aula abierta. En complemento de lo expuesto
(Murga — Menoyo y Novo, 2017) colaboran
con:

Un planteamiento «glocal» conduce, en
nuestra opinién, hacia una comprensiéon am-
plia del concepto de ciudadania, que toma en
cuenta no solo el sentido de pertenencia de
las personas respecto de sus contextos, sino
también los limites y necesidades del planeta
en su condicién de «casa comun» de todos los
humanos (p. 57).

Es necesario redescubrir la educacién y
fomentar la visién planetaria desde una ciu-
dadania que respete, valore, lo ambiental,
ecoldgico, lo cual ademds podria influir en la
configuraciéon de multiples valores en el ser
humano, por cuanto quien valora su entorno
social — ambiental, ha alcanzado una con-
ciencia ciudadana favorecedora de una con-
vivencia intercultural en proximidad a una
cosmovisiéon compleja de ser en convivencia
con el otro y el medio ambiental. En ese sen-
tido, (Moreno-Ferndndez & Navarro-Diaz,
2015, p. 175) complementan la idea al indi-
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car que “Una educacién ambiental que debe
promover la adquisicién de una conciencia,
valores y comportamientos que beneficien la
participacién eficiente de la ciudadania en el
proceso de toma de decisiones con respecto
al entorno en el que se vive”. Siendo oportuno
desde una educacién basada en la resolucién
de problemas, ejemplificar estrategias desde
el marketing verde adaptadas didacticamente
a la educacién, una posible aliada para gene-
rar, ademas, la innovacion, creatividad, refle-
xibilidad de los estudiantes.

En complemento de lo expuesto, (Ottman,
2006 como se cité en Monteiro y colabora-
dores, 2015, p. 112) plantea “...que la primera
regla del marketing tradicional y del marke-
ting verde es enfocarse en la presentacién de
los beneficios a los clientes”. Los estudiantes
deben ser percibidos como clientes del mun-
do donde habitan, para lo cual es necesario
fomentar su conciencia hacia la valoracién
de lo ambiental — ecolégico, siendo asi que
el marketing verde debe ser adaptado como
estrategia didactica a los diversos niveles
educativos, articuldndose una publicidad des-
de lo educativo para la conformaciéon de un
ciudadano planetario, asi la educacién redes-
cubre su esencia de formar para la vida y no
solo a una persona capacitada con contenidos
curriculares.

Existiendo asi la posibilidad que la educa-
cién en todos sus niveles educativos, inclu-
yendo el universitario, adopte una cosmo-
vision planetaria global desde lo ecoldgico,
siendo que la educacién basada en problemas
permite trabajar ademds en resolucién de
proyectos que pueden fomentar el aprendiza-
je de calidad a lo largo de la vida, dado que su
esencia se basa en la investigacion, siendo asi
posible configurar un aprendizaje que trans-
cienda el modelo transmisionista de conoci-
mientos, por uno generador de conocimien-
tos, por consiguiente en el actual articulo de
revision, se usa una metodologia documental
para el andlisis e interpretacion de documen-
tos investigativos que proyectan la necesidad
de promover una educacién significativa en
donde lo ecolégico y ambiental se encuentre
presente en el devenir educativo, de ahi que
surge la interrogante

¢Cudl es el aporte del marketing verde en la
conformacién de una ciudadania planetaria
en el Aambito educativo latinoamericano?

OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

Analizar el aporte del marketing verde en
la conformacién de una ciudadania planeta-
ria en el &mbito educativo latinoamericano.

METODOLOGIA

Se trabajé con una investigacién documen-
tal (Palella y Martins, 2012, p. 90) sefialan
que “Se concreta exclusivamente en la recopi-
lacién de informacién en diversas fuentes. In-
daga sobre un tema en documentos escritos u
orales; uno de los ejemplos mds tipicos de este
tipo de investigacién son las obras de histo-
ria”. En cuanto al disefio de la investigacién se
refiere al bibliogréfico, explicado por (Palella
y Martins, 2012) como aquel que:

Se fundamenta en la revisién sistematica,
rigurosa y profunda de material documental
de cualquier clase. Se procura el analisis de
los fenémenos o el establecimiento de la rela-
cién entre dos o més variables. Cuando opta
por este tipo de estudio, el investigador utiliza
documentos; los recolecta, selecciona, analiza
y presenta resultados coherentes. El disefio
bibliografico utiliza los procedimientos 16gi-
cos y mentales propios de toda investigacién:
andlisis, sintesis, deduccidn, induccidn, entre
otros (p. 87).

En funcidn de lo planteado, se abordé desde
una vertiente tedrica las variables marketing
verde y ciudadania planetaria como elemen-
tos centrales para generar un andlisis reflexi-
vo que proponga una alternativa pedagdgica
— didéctica en el dmbito educativo latinoa-
mericano con la finalidad de contribuir en la
articulacién de aprendizajes de calidad a lo
largo de la vida, en funcién de interconectar
al estudiante con su realidad global mediante
la valoracién del respeto al medio ambiente,
viéndose implicitos valores interculturales
con sus semejantes, para lo cual fue necesa-
rio recurrir a una muestra poblacional con-
formada por articulos de investigacién de re-
vistas arbitradas e indizadas, asi como libros
relacionados a la metodologia de la investiga-
cién, usandose el andlisis de contenido como
técnica analitica de la informacién recopila-
da.

RESULTADOS

En funcién de la opinién y aporte de auto-
res, se presentan dos tablas sindpticas, una
relacionada al marketing verde y la siguiente
a ciudadania planetaria, con la finalidad de
generar un analisis de contenido y asi, esta-
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blecer resultados que permitan concatenar
una postura analitica de salida por parte de
los investigadores, en ese sentido:

TABLA 1. MARKETING VERDE

Analisis por parte de

Autor Cita : i
investigadores
La concepcion verde no solo
. . implica la venta de un producto,
Monteiro y El m?rketlng verde es un concepto sino, una filosofia de vida que
Colaboradores relativamente nuevo para la mayoria de S :
(2015) los consumidores (p. 120) e
’ ' ’ ciudadano con el cuidado del
medio ambiente.
i El estudiante podria disefiar
En relacion con los recursos que se : o
atilizanparsTepresentanal estrategias comunicativas que le
\ . . ermitan comunicar el valor que
Sabre (2014). medioambiente en los mensajes, se P : : q
; tiene el medio ambiente para la
destacan aquellos visuales frente a los :
erbales (p. 36) humanidad, fomentandose su
¥ B9 innovacion y proactividad.
Ser productivo desde lo
; sostenible implica una relacién
: El compromiso hoy es desarrollar un
Echeverri . . ganar — ganar entre el ser
acercamiento con el que se proteja la s y
(2010). naturaleza (p. 137) humano y el medio ambiente,
p- : fomentandose asi, una cultura
responsable.
El estereotipo verde podria ser
un factor de partida para la
articulacion de acciones que
Del Campoy  Color verde que es “tipicamente permitan tener presente en el
Gonzalez ecolégico por su asociacion con el color  ambiente de aprendizaje, lo
(2010) de la vegetacion” ambiental — ecoldgico como una
apuesta concientizadora de los
estudiantes en consecucion de
una conciencia planetaria.
Fomentar el gusto por el respeto
al medio ambiente, podria
. contribuir en la formacion de
Puede afirmarse que los consumidores ; ;
Escobar erdes de la region estudiada, son n¥ESHgadores por.cuanio e
) e o o s concibe una personalidad
Moreno, personas a las que les gusta estar :
: y indagadora de los productos a
(2015). actualizadas y que tienen una alta : :
atraccién por la tecnologia (p. 106) consumir, mediante el uso de las
P B | TIC, situacion que podria
contribuir en un aprendizaje de
calidad.
Cardorla Innovar no es hacer pequefios cambios en La tnovaclonseencueniia
Arbelaez. un producto o servicio ya ofrecido al presente en la filosofia verde, de
(2018). alli que puede ser transferida a la

publico, mas bien consiste en crear

generacion de un aprendizaje
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TABLA 1. MARKETING VERDE (CONT.)

Anilisis por parte de

Autor Cita : g
investigadores
El estudiante podria aprender
haciendo investigacion, esto
mediante la aplicacion de
Las actividades de ecoturismo tienen que Iecmcas g tﬁcmeccmn yanslisia
. de informacion, desde la
Diaz (2008).  estar acompafiadas permanentemente de :
. ey recogida de datos en contextos
tareas de investigacion (p. 148). i
naturales, existiendo contacto
directo con el fendmeno de
estudio, existiendo un
aprendizaje en contexto.
La preservacion del medio
Todas las estrategias implementadas para ambiente trae implicito el
reducir el impacto sobre el medio fomento de la ética, la cual
Observatorio  ambiente son positivas, pero deben partir  permite al ser humano

de Tendencia
Futuro 360°
(2017).

Bur (2013)

Pérez,
Espinoza y
Peralta
(2016)

Salas (2018)

de una fuerte ética empresarial, que
permitan la generacion de medidas
efectivas con el medio ambiente a partir
de la voluntad y la decision del
empresario (p. 109).

El marketing sustentable dejo de ser una
alternativa para transformarse en una
necesidad para las empresas (p. 140).

No importa el tamaifio ni la naturaleza de
la empresa, lo que realmente importa es
que se tome conciencia a todo nivel,
desde la alta direccion hasta los mas
bajos niveles organizacionales de que la
tierra es la que provee de todos los
recursos que se utilizan para la
produccidn, por tanto, se debe cultivar
para que las futuras generaciones
disfruten de ella (p. 176).

La conservacion del medio ambiente es
muy importante y requiere del trabajo en
conjunto del Estado, organizaciones y
consumidores (p. 163).

reflexionar sobre el bien y mal
que pueda cometer, en este caso
con el medio ambiente, siendo
posible la generacion de una
competencia ética desde los
ambientes de aprendizaje.

Lo sustentable es una tendencia
en crecimiento, lo cual los
estudiantes deben estar
preparados para asumir los retos
de la sociedad global.

Generar ¢l sentido de
pertenencia por la tierra es un
factor generador de una
ciudadania con conciencia,
ademas agradecida de vivir en un
entorno sano, el cual debe ser un
legado a las proximas
generaciones, formandose asi a
los estudiantes en el valor de la
co responsabilidad.

La integracion escuela —
comunidad, puede ser fomentada
desde la filosofia verde, ademas
desde ese binomio se puede
articular una participacion
ciudadana comprometida con el
disefio de politicas educativas
consonas a la realidad global.
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TABLA 2. CIUDADANIA PLANETARIA

. Analisis por parte de
Autor i . .
uto Cita investigadores
v 5 La solidaridad se encuentra
En cuanto al sentimiento de pertenecer a e e e R s
una comunidad global, que el alumnado R S T
se sienta parte de una ciudadania C:}L;Si uien{)e o ﬁscuég S
planetaria, aunque no entienda el g el o
Moreno : plantearse asumir la fusion con
concepto a grandes rasgos, y considere .
(2015) lo verde para construir una
Qe 5 dele de ruknocce vision en donde la sinergia con
solidaridad, es un paso importante para —
poder comenzar a trabajar desde la : S
escuels. (p. 55) trabajos cooperativos bajo la
Tt vision ganar — ganar.
La educacion actual es
Estamos frente a un problema cuya
e . responsable de promover un
solucién implica transformaciones reales estilo de vida sustentable. o cual
Feldmanny  del actual paradigma de desarrollo. =
. . representa formar a un ciudadano
Biderman Depende de la formacién de una o SR -
(2001) ciudadania planetaria, de ciudadanos p bl : 2
: transformacion social, mediante
preocupados y comprometidos con el T TN
futuro de la vida en la Tierra (p. 292). pr
ambiente.
i Es n ri mir |
Cuando frente a la crisis de AREsEr A A
.. « responsabilidad de ser un
representatividad se apela a “los :
oo ciudadano en el mundo, lo cual
politicos” como culpables de buena parte S N SO0
de los males que aquejan a la sociedad, p Fl’a construczién dg I
Abril (2015)  tal y como sostiene buena parte de la 0 e )
opinidn publica, la escuela y quienes nos . di 2 pl
dedicamos a la educacion también g; ;Slﬂzgiab;f::u]:ﬁ rP Egsaonas L
deberiamos sentirnos interpelados (p. ER el para.
103) participacion ciudadana
! comprometida.
Desde el trabajo por la defensa y
Las politicas ptblicas y las normas para  promocién de los derechos
la defensa de los derechos humanos humanos, se asume la
Mufioz fundamentales como principio preservacion del medio
(2014) cosmopolita demandan, antes de nada, de  ambiente, siendo este un
la formacion en el caracter de cada ser elemento a tener en cuenta en la
humano en lo socialmente bueno (p. 203). formacion de ciudadanos
planetarios desde la escuela.
Mientras la participacidn, 2 Es necesario transcender el mero
1r_1terculturah§iad, la ecologia siguen estudio cognitivo de lo
siendo materias de malla curricular “la s ;
H - ) . ecoldgico, ambiental,
Goémez calle” revierte procesos intelectualizados. N
(2016) La calle estd interculturalizando, dialoga » 25 P

con la naturaleza y genera un nuevo
contrato socioeconémico ambiental (p.

88).

formacion practica para la
consecucion de una verdadera
conciencia planetaria.
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TABLA 2. CIUDADANIA PLANETARIA (CONT.)

Cita

Analisis por parte de
investigadores

Zambrano
(2015)

Hernandez y
Lopez (2014)

Ceballos &
Ocampo
(2016)

Collado
(2018)

Aranibar
(2010)

Castillo y
Castillo
(2013)

De Souza
(2014)

La mayoria de docentes no utilizan
estrategias adecuadas para orientar la
educacion ambiental en los nifios y nifias,
los recursos didacticos que utilizan no
estan en funcion de los hébitos para el
cuidado ambiental (p. 20).

Asi el desafio de las universidades, tanto
puablicas como privadas hoy, serd lograr
un modelo universitario centrado en la
formacion del ciudadano, en el cual la
construccion de la democracia y de la
participacion social sea la que alimente la
nueva forma de vernos y de relacionarnos
con otros y con €l mundo que nos rodea

(p. 55).

Unida al Pensamiento Complejo la
Responsabilidad Social alcanzara su
maximo desarrollo (p. 75).

Tenemos que aprovechar la oportunidad
que nos brindan los ODS para caminar
juntos hacia un horizonte civilizatorio
sostenible con el medio ambiente (p. 82).

La no fragmentacion de los saberes, la
reflexion sobre lo que se ensefia y la
elaboracion de un paradigma de relacion
circular entre las partes y el todo, lo
simple y lo complejo (78).

Hoy mas que nunca se reconoce que lo
afectivo es un imperativo en el que tiene
que fundamentarse la biopedagogia, es la
esperanza de lograr aprendizajes mas
sociales, humanos, vitales; eso concatena

Merece destacarse el hecho de que el
desarrollo sustentable posee como
objetivo principal la promocion del
bienestar de las personas sin degradar el
capital natural

(p. 239).

Es pertinente integrar estrategias
adecuadas e innovadoras a la
formacion de la responsabilidad
ciudadana ambiental, siendo esto
posible por medio del marketing
verde.

Las universidades estan Ilamadas
a formar profesionales
comprometidos con la
articulacion de una sociedad
sostenible y sustentable, para lo
cual, la filosofia verde puede ser
un punto de referencia para
fomentar la conciencia necesaria
en los estudiantes para asumir tal
rol protagonico.

Es necesario promover el
aprendizaje complejo, sistémico,
complementario, dejando de lado
la ensefianza atomizada de
conocimientos.

Existe la voluntad politica
internacional por lo sostenible,
de alli la urgencia de trabajar
desde la filosofia verde en la
consecucion de una ciudadania
apta para asumir tal reto.

No existen saberes ni
conocimiento menos importante
que otro, hoy es necesario ser
interdisciplinario y concatenar la
experiencia con lo cientifico,
para construir conocimientos
pertinentes a las necesidades
reales de la sociedad global.

La biopedagogia aflora como
una aliada en el proceso de
concatenar el marketing verde
con la gestacion de un ciudadano
planetario.

Se trata de crear una conciencia
colectiva de aprovechamiento de
los recursos naturales sin destruir
los mismos, situacion que puede
ser desde un ciudadano ético,
responsable y con conciencia
planetaria, tarea de la educacion
en todos sus niveles.
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DISCUSION

Desde las matrices de analisis, se estruc-
turan categorias que permiten articular los
aportes de las variables de estudio al cum-
plimiento del objetivo de investigacidn, asi
mismo, permite establecer una interconexién
entre ambas para generar el aporte a la educa-
cién latinoamericana, en este sentido se pre-
senta la Figura 1 (Ver en Anexos).

El marketing verde debe ser comprendido
como una filosofia de vida que permite al ser
humano generar estrategias comunicativas
asertivas y efectivas con la finalidad de rela-
cionarse con su entorno social, mediante una
aptitud innovadora y proactiva que promueve
el emprendimiento empresarial desde una vi-
sién productiva sostenible, esto con la inten-
cién de crear una cultura responsable sobre
el uso de los recursos procesados para la ob-
tencion de bienes y servicios, los cuales deben
contener implicitos el respeto a lo ambiental —
ecoldgico, estando asi en posibilidad de trans-
cender los retos globales del mundo actual y
venidero donde la contaminacién, perdida de
animales, vegetacién, son parte de los com-
promisos ineludibles que el ser humano en-
frentard de no asumir con responsabilidad su
relacion con lo ambiental — ecolégico.

La escuela — comunidad juega un papel
primordial por cuanto es eslabén primario
donde se forma al ciudadano, para lo cual se
requiere una participacién protagénica en la
elaboracion de politicas publicas que apunten
a la sostenibilidad del mundo. El uso sosteni-
ble de las TIC, permite educar para la vida,
brindando pasos para aprender haciendo in-
vestigacidn, lo cual implica estar inmersos en
la praxis investigativa de contacto directo en-
tre los estudiantes y el medio ambiente, de ese
modo, se forma el cardcter ético de la perso-
na, situacién que le permitird discernir entre
el bien y mal, lo conveniente para actuar bien
en pro del cuido ambiental, briddndose pasos
para la consecucién de una ciudadania plane-
taria al servicio de la humanidad.

CONCLUSIONES

Es necesario educar con una visién de ciu-
dadanfa planetaria, esto implica redescubrir
la esencia de la educacidn, siendo esta educar
y formar parala humanidad, parala vida, sien-
do indispensable transcender el conocimiento
fragmentado, mecanicista, por un aprendiza-
je fomentado desde la investigacion, lo cual
permitird contar con investigadores criticos,

reflexivos, éticos, que comprendan que el co-
nocimiento se actualiza en la medida que se
obtienen nuevos resultados investigativos;

Ademas, el contacto con la naturaleza y
contexto social, permitird a los estudiantes
aplicar técnicas de recolecciéon de datos in
situ, siendo asi una oportunidad de aprender
haciendo, lo cual implica fomentar la cone-
xion del ser con el medio global que le rodea,
estrategia que podria favorecer el paso de la
educacién a un enfoque que permita promo-
ver un aprendizaje complejo;

Al interconectar la filosofia verde con la
educacién, se fomenta una ciudadania plane-
taria en pro de la formacion de competencias
comunicativas, investigativas, éticas, tecno-
légicas, innovadoras, emprendedoras, entre
otras, con lo cual se promueve un paradigma
sustentable de produccién que procura trans-
cender el modelo rentable del asalariado, es
decir, que implicitamente se estaria educando
en la formacién de emprendedores que pro-
muevan una economia basada en lo sosteni-
ble.

Latinoamérica juega un papel preponderan-
te en el futuro global de las préximas décadas,
es necesario promover una nueva visién mun-
do donde el respeto por el medio sea factor
primordial para la elaboraciéon de acciones
que permitan un mejor vivir al ser humano en
sana convivencia con sus semejantes y medio
ecolégico donde habitan, entendiendo que la
globalidad no solo es tecnoldgica y comunica-
tiva, sino, ambiental, siendo el mundo la gran
casa donde habitamos y debemos preservar;

En resumen el marketing verde ofrece a la
educacién, la posibilidad de contar con una
filosofia que promueve lo ambiental — eco-
l6gico en un marco de respeto, situaciéon que
permite edificar competencias en el estudian-
te en pro de configurar un pensamiento glo-
bal en razén de comprender la importancia
de ser un ciudadano planetario para la vida y
sostenimiento de la tierra como proveedora
de los recursos necesarios para el crecimiento
humano, concepcién que debe ser fomentada
desde una educacion verde planetaria latinoa-
mericana para el contexto global. £
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ANEXOS

Conciencia planetaria

Etica I—‘_ I Estrategias

IJ H Comunicativas
- Filosofia de vida LI
Aprender haciendo
investigacion IJ Innovacién y
l—l Proactividad
EDUCACION VERDE
TIC PLANETARIA I—I
I_I LATINOAMERICANA
Productivo desde lo
Integracion escuela — ansstaniblc
comunidad
Retia global!as_l ; Ansblemtal ~Eeglégico — Cultura responsable

Figura 1. Educacion Verde Planetaria Latinoamericana.
Fuente: Elaborado por investigadores.
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